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Suzuki wird offizieller globaler Partner des afrikanischen
FuBballverbands CAF

e Sponsoring von vier groBen CAF-FuBball-Turnieren bis 2027, darunter der
bevorstehende Afrika-Cup

o Starkung der Markenprasenz auf dem afrikanischen Markt

o Zusammenarbeit unterstreicht Suzuki Engagement fiir nachhaltiges Wachstum in
Afrika

Bensheim, 14. November 2025. Die Suzuki Motor Corporation hat eine umfangreiche
Sponsoring-Vereinbarung mit der Confederation of African Football (CAF)
geschlossen. Dabei fungiert Suzuki kiinftig als offizieller globaler Partner von vier
groBen FuBballturnieren des Kontinentalverbands, die bis Juni 2027 stattfinden. Dazu
zahlt auch der traditionsreiche Afrika-Cup, der im Dezember 2025 und Januar 2026 in
Marokko ausgetragen wird.

Die feierliche Unterzeichnung der Vereinbarung fand am 11. November im japanischen
Hamamatsu statt, im Beisein von Véron Mosengo-Omba, Generalsekretar der CAF, und
Yusuke Kato, Managing Officer und Executive General Manager Automobile Marketing —
Europe, Middle East und Africa bei der Suzuki Motor Corporation.

Mit der Kooperation bekraftigt Suzuki die strategische Bedeutung Afrikas als
Wachstumsregion, welcher in der im Februar angekindigten Mittelfriststrategie eine hohe
Prioritdt zugewiesen wird. Der afrikanische Automobilmarkt weist viele Parallelen zu Indien
auf — etwa die Nachfrage nach effizienten, robusten und qualitativ hochwertigen Fahrzeugen.
Auf dieser Grundlage bietet Suzuki in Afrika zunehmend Modelle an, die in indischen Werken
produziert werden, darunter den Swift.

»Wir sind hocherfreut Uber die Partnerschaft mit der CAF*, sagt Yusuke Kato, Managing
Officer und Executive General Manager, Automobile Marketing — Europe, Middle East and
Africa bei der Suzuki Motor Corporation. ,Sport hat die Kraft, Menschen zu verbinden und
ihnen Hoffnung zu schenken. Mit dieser Zusammenarbeit mochten wir die Beziehung
zwischen Suzuki, dem FuRball und Afrika weiter vertiefen und unsere Marke auf dem
afrikanischen Kontinent starken. Unser Ziel ist es, den Menschen Freude an Mobilitat zu
bereiten und ihren Alltag zu bereichern.”

Die Suzuki Motor Corporation wird im Rahmen der Vereinbarung vier CAF-Turniere
unterstatzen:

o TotalEnergies CAF Africa Cup of Nations Morocco 2025 (21. Dezember 2025 — 18.
Januar 2026, Marokko)
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o TotalEnergies CAF Women’s Africa Cup of Nations Morocco 2026 (Marz — April
2026, Marokko)

o TotalEnergies CAF Champions League 2026/2027 (August 2026 — Juni 2027)

o TotalEnergies CAF Confederation Cup 2026/2027 (August 2026 — Juni 2027)

Derzeit ist Suzuki mit Vertriebspartnern in 51 afrikanischen Landern vertreten und erzielte im
Geschéaftsjahr 2024 einen Absatz von rund 110.000 Fahrzeugen, was ein Plus von 12
Prozent im Vergleich zum Vorjahr darstellte.

FuBball-Aktivitidten in Deutschland: SV Darmstadt 98 und Markenbotschafter Pierre
Littbarski

Auch auf Bundesebene ist Suzuki im (Profi-)Ful3ball présent. Seit der Saison 2023/24 ist
Suzuki Deutschland offizieller Premium- und Mobilitdtspartner von SV Darmstadt 98 und
bekennt sich damit zur Region Sudhessen rund um den Firmenstandort Bensheim. Erst im
Sommer 2025 wurde das Engagement um zwei weitere Jahre verlangert. Seither prangt das
Suzuki Logo auch auf dem Armel der Lilien-Trikots.

Zudem fungiert der FuRball-Weltmeister Pierre Littbarski seit 2023 als Markenbotschafter von
Suzuki in Deutschland, mit dem die deutsche Vertriebsgesellschaft das Podcast-Format , Littis
Einwurf produziert. Darin duRert sich der 65-Jahrige zu aktuellen Entwicklungen in der
FuRballwelt, gibt spannende Einblicke und liefert Anekdoten aus der Vergangenheit, auch aus
seiner Zeit als Spieler und Trainer in Japan. Der Podcast ist auf allen gangigen Plattformen
zu finden.
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Uber Suzuki Deutschland

Die Suzuki Deutschland GmbH ist ein 100-prozentiges Tochterunternehmen der japanischen Suzuki
Motor Corporation mit besonderem Fokus auf Kleinwagen, Allrad- und Hybrid-Technologien. Im Jahr
1964 startete Suzuki hierzulande zunachst den Vertrieb von Motorradern und Marineprodukten, bevor
ab 1980 auch erste Suzuki Automobile auf dem deutschen Markt angeboten wurden. Heute steuert
Suzuki Deutschland vom hessischen Bensheim aus die bundesweiten Aktivitdten der drei
Geschaftsbereiche Automobil, Motorrad und Marine. Suzuki steht fir Begeisterung, Bodenstandigkeit,
Wertigkeit, Sportlichkeit und Teamgeist. Um diese Werte auf die Stral’e zu bringen, orientieren sich
samtliche Fahrzeugkonzepte an den taglichen Bedirfnissen der Kunden - basierend auf
jahrzehntelanger Erfahrung und Leidenschaft fur Innovation. Seit 2023 fungiert Suzuki Deutschland als
exklusiver Generalsponsor der Deutschen Triathlon Union (DTU), dem nationalen Triathlon-
Spitzensportverband. Im Zuge des Engagements tritt der japanische Mobilitdtsanbieter als Titelsponsor
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des weltweit groRten Triathlons auf, bei dem in Hamburg jahrlich bis zu 10.000 Athletinnen und Athleten
an den Start gehen. Daneben erstreckt sich das Engagement auf die deutschen Triathlon-
Nationalmannschaften, die 1. Triathlon-Bundesliga, die TriathlonD Event-Serie sowie die Deutschen
Meisterschaften im Cross-Triathlon und Cross-Duathlon. Seit der Saison 2023/24 ist Suzuki
Deutschland als offizieller Premium- und Mobilitdtspartner von SV Darmstadt 98 aufierdem im
ProfifuBball vertreten und bekennt sich damit zur Region Siidhessen rund um den Firmenstandort
Bensheim.

Weitere Informationen sowie redaktionelles Bildmaterial sind zu finden unter presse.suzuki.de
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