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Goldenes Jubiläum: 50 Jahre Suzuki Deutschland 
 
• Gründung der SUZUKI-MOTOR GmbH Deutschland im Jahr 1976 
• Zunächst Fokussierung auf den Vertrieb von Motorrädern und Außenbordmotoren 
• Offizieller Verkauf der ersten Automobile ab 1980 
 
Bensheim, 15. Januar 2026. Suzuki Deutschland feiert runden Geburtstag: Vor genau 
50 Jahren wurde die SUZUKI-MOTOR GmbH Deutschland gegründet, die sich zunächst 
auf den Vertrieb von Motorrädern und Außenbordmotoren fokussierte. Vier Jahre 
später folgte hierzulande mit der Einführung des Kultmodells LJ80 der Startschuss für 
die Automobilsparte des japanischen Herstellers. Im Laufe der Jahrzehnte überzeugte 
das Portfolio vor allem durch Offroader, kompakte Fahrzeuge und Supersportler auf 
zwei Rädern. 
 
Am 13. Januar 1976 wurde die SUZUKI-MOTOR GmbH Deutschland gegründet und ins 
Handelsregister eingetragen. Pünktlich zum Deutschlandstart stellte Suzuki im selben Jahr 
auf der Internationalen Fahrrad- und Motorrad-Ausstellung (IFMA) in Köln die 
Motorradmodelle GS 400 und GS 750 vor, die erstmals in der Unternehmenshistorie von 
Suzuki mit Viertaktmotoren ausgerüstet waren. Diese verbrauchten weniger Benzin als 
Zweitakter und waren die Antwort auf die erste Ölpreiskrise. Schon bald waren die Suzuki 
Motorräder in der Branche außerdem für ihre Robustheit und das sauber schaltende Getriebe 
bekannt. 
 
Nach diesem erfolgreichen Start feierte Suzuki 1979 auf der IAA in Frankfurt die 
Deutschlandpremiere seiner ersten Automobile, ehe im folgenden Jahr der offizielle Verkauf 
des Geländewagens LJ80 startete. Mit kompakten Abmessungen, zuschaltbarem 
Allradantrieb, einem Zwischengetriebe mit Geländeuntersetzung sowie einer hinteren 
Differenzialsperre bewies er, dass Offroader nicht immer groß und schwer sein müssen, um 
schwieriges Gelände zu meistern. Die kleinen Kletterkünstler von Suzuki – allen voran der LJ, 
später dann der Samurai und ab 1998 der Jimny – überzeugten mit ihren Offroad-Talenten 
und ihrer Funktionalität nicht nur viele Kunden aus der Forst- und Bauwirtschaft; mit ihrem 
puristischen Design begeisterten sie auch ein junges Publikum, für die Lebensfreude und 
aktive Freizeitgestaltung im Mittelpunkt stehen. 
 
Parallel dazu etablierte sich Suzuki als Marke auch auf dem Motorradmarkt und setzte bereits 
in den 1980er Jahren mit der GSX-R Baureihe Maßstäbe im Segment der Supersportler. 
Schon das erste Modell – die Suzuki GSX-R 750, die 1985 in Deutschland ihre Premiere 
feierte – überzeugte durch konsequente Leichtbauweise in Kombination mit einem 
Vierzylinder-Reihenmotor mit 749 cm3 Hubraum. Ein weiteres GSX-Modell folgte zur 
Jahrtausendwende mit der Suzuki Hayabusa 1300, die als erstes Serienmodell eine 
Spitzengeschwindigkeit von über 300 km/h erreichte und in nur 2,7 Sekunden von null auf 
100 km/h sprintete. 
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Mit dem Umzug der damaligen Suzuki Auto GmbH Deutschland von Oberschleißheim bei 
München ins hessische Bensheim erfolgte im Jahr 2003 der Zusammenschluss aller drei 
Geschäftsbereiche unter einem Dach. Von hier aus steuerte die Suzuki International Europe 
GmbH unter neuem Namen, die später in die heutige Suzuki Deutschland GmbH umbenannt 
wurde, die bundesweiten Aktivitäten der drei Geschäftsbereiche Automobil, Motorrad und 
Marine. Heute sind rund 150 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter in Bensheim für Suzuki tätig. 
 
Im Laufe der letzten fünf Jahre hat Suzuki kontinuierlich in den Ausbau seiner 
Deutschlandzentrale investiert. So wurde unter anderem im Jahr 2025 eine neue 
Photovoltaikanlage in Betrieb genommen, die pro Jahr rund 965.000 kWh produziert und CO2-
Emissionen in Höhe von etwa 700 Tonnen einspart. 
 
„50 Jahre Suzuki in Deutschland – das ist eine echte Erfolgsgeschichte, geprägt von 
Vertrauen und Loyalität unserer Kunden und unserer Leidenschaft für eine erschwingliche 
individuelle Mobilität, die Mehrwert bietet und zuverlässig ist“, sagt Kazuyuki Yamashita, 
Managing Director der Suzuki Deutschland GmbH. „Unsere Marke hat sich auf diesem 
herausfordernden Markt mit allen drei Geschäftsbereichen etabliert und wir blicken voller 
Energie in die Zukunft, um weiterhin hochqualitative Lösungen zu entwickeln, mit denen wir 
an der Seite unserer Kundinnen und Kunden stehen.“ 
 
Zum 50-jährigen Jubiläum hat Suzuki Deutschland ein besonderes Logo kreiert, das alle drei 
Unternehmensbereiche widerspiegelt. Im weiteren Verlauf dieses Jahres sind umfangreiche 
Aktivitäten geplant, die das Jubiläum aufgreifen. Dabei wird auch der neue Suzuki e VITARA 
im Fokus stehen. Das erste vollelektrische Pkw-Modell der Marke ist seit Kurzem zu Preisen 
ab 29.990 Euro bestellbar und feiert noch diesen Monat seinen Markstart in Deutschland. Das 
vielfältige Portfolio der Motorradsparte wird in diesem Jahr durch den Supersportler GSX-
R1000R in der „40th Anniversary Edition“, den Mittelklasse-Crossover SV-7GX und den 
ersten vollelektrischen Suzuki Scooter e-Address erweitert. 
 
Die Suzuki Deutschland GmbH ist eine 100-prozentige Tochtergesellschaft der Suzuki Motor 
Corporation, die vor 106 Jahren gegründet wurde. 
 
Bildunterschrift:  
(v. l. n. r.) Christine Klein, Bürgermeisterin der Stadt Bensheim; Cristina Battisti, IHK Darmstadt Rhein 
Main Neckar; Kazuyuki Yamashita, Managing Director der Suzuki Deutschland GmbH; Daniel Schnell, 
Deputy Managing Director Suzuki Deutschland der Suzuki Deutschland GmbH. 
 
*** 
Verbrauchs- und Emissionsangaben: 
 
Suzuki e VITARA eAxle Club (49-kWh-Batterie): Energieverbrauch kombiniert: 14,9 
kWh/100 km; CO2-Emissionen kombiniert: 0 g/km; CO2-Klasse: A 
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Suzuki e VITARA eAxle Comfort (61-kWh-Batterie): Energieverbrauch kombiniert: 15,1 
kWh/100 km; CO2-Emissionen kombiniert: 0 g/km; CO2-Klasse: A 
 
Suzuki e VITARA eAxle ALLGRIP-e Comfort (61-kWh-Batterie): Energieverbrauch 
kombiniert: 16,6 kWh/100 km; CO2-Emissionen kombiniert: 0 g/km; CO2-Klasse: A 
 
Suzuki e VITARA eAxle Comfort+ (61 kWh-Batterie): Energieverbrauch kombiniert: 15,1 
kWh/100 km; CO2-Emissionen kombiniert: 0 g/km; CO2-Klasse: A 
 
Suzuki e VITARA eAxle ALLGRIP-e Comfort+ (61 kWh-Batterie): Energieverbrauch 
kombiniert: 16,6 kWh/100 km; CO2-Emissionen kombiniert: 0 g/km; CO2-Klasse: A 
 
*** 
Ihr Ansprechpartner für redaktionelle Rückfragen: 
 
Suzuki Pressestelle 
Michael Krämer 
Suzuki-Allee 7 / D-64625 Bensheim 
Tel: +49 (0) 6251 5700-520 
E-Mail: presse@suzuki.de 
 
  
Über Suzuki Deutschland   
Die Suzuki Deutschland GmbH ist ein 100-prozentiges Tochterunternehmen der japanischen Suzuki 
Motor Corporation mit besonderem Fokus auf Kleinwagen, Allrad- und Hybrid-Technologien. Im Jahr 
1964 startete Suzuki hierzulande zunächst den Vertrieb von Motorrädern und Marineprodukten, bevor 
ab 1980 auch erste Suzuki Automobile auf dem deutschen Markt angeboten wurden. Heute steuert 
Suzuki Deutschland vom hessischen Bensheim aus die bundesweiten Aktivitäten der drei 
Geschäftsbereiche Automobil, Motorrad und Marine. Suzuki steht für Begeisterung, Bodenständigkeit, 
Wertigkeit, Sportlichkeit und Teamgeist. Um diese Werte auf die Straße zu bringen, orientieren sich 
sämtliche Fahrzeugkonzepte an den täglichen Bedürfnissen der Kunden – basierend auf 
jahrzehntelanger Erfahrung und Leidenschaft für Innovation. Seit 2023 fungiert Suzuki Deutschland als 
exklusiver Generalsponsor der Deutschen Triathlon Union (DTU), dem nationalen Triathlon-
Spitzensportverband. Im Zuge des Engagements tritt der japanische Mobilitätsanbieter als Titelsponsor 
des weltweit größten Triathlons auf, bei dem in Hamburg jährlich bis zu 10.000 Athletinnen und Athleten 
an den Start gehen. Daneben erstreckt sich das Engagement auf die deutschen Triathlon-
Nationalmannschaften, die 1. Triathlon-Bundesliga, die TriathlonD Event-Serie sowie die Deutschen 
Meisterschaften im Cross-Triathlon und Cross-Duathlon. Seit der Saison 2023/24 ist Suzuki 
Deutschland als offizieller Premium- und Mobilitätspartner von SV Darmstadt 98 außerdem im 
Profifußball vertreten und bekennt sich damit zur Region Südhessen rund um den Firmenstandort 
Bensheim. 
Weitere Informationen sowie redaktionelles Bildmaterial sind zu finden unter presse.suzuki.de 
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Golden anniversary: 50 years of Suzuki Germany 
 
• Founding of SUZUKI-MOTOR GmbH Germany in 1976 
• Initially focusing on the sale of motorcycles and outboard engines 
• Official sale of the first automobiles from 1980 
 
Bensheim, January X, 2026 – Suzuki Germany celebrates a milestone birthday: Exactly 
50 years ago, SUZUKI-MOTOR GmbH Germany was founded, which initially focused on 
the sale of motorcycles and outboard motors. Four years later, the launch of the cult 
LJ80 model in this country marked the start of the Japanese manufacturer's automotive 
division. Over the decades, the portfolio has been particularly convincing with off-
roaders, compact vehicles and super sports cars on two wheels. 
 
On January 13, 1976, SUZUKI-MOTOR GmbH Germany was founded and entered in the 
commercial register. Just in time for the German launch, Suzuki presented the GS 400 and 
GS 750 motorcycle models at the International Bicycle and Motorcycle Exhibition (IFMA) in 
Cologne in the same year, which were equipped with four-stroke engines for the first time in 
Suzuki's company history. These consumed less gasoline than two-stroke engines and were 
the answer to the first oil price crisis. Soon, Suzuki motorcycles were also known in the 
industry for their robustness and clean-shifting transmission. 
 
After this successful start, Suzuki celebrated the German premiere of its first automobiles at 
the IAA in Frankfurt in 1979, before the official sale of the LJ80 off-road vehicle started the 
following year. With compact dimensions, engageable all-wheel drive, an intermediate 
transmission with off-road reduction and a rear differential lock, it proved that off-roaders don't 
always have to be big and heavy to master difficult terrain. Suzuki's little climbing artists – first 
and foremost the LJ, later the Samurai and from 1998 the Jimny – not only convinced many 
customers from the forestry and construction industry with their off-road talents and 
functionality; with their purist design, they also inspired a young audience, for whom joie de 
vivre and active leisure activities are the focus. 
 
At the same time, Suzuki also established itself as a brand on the motorcycle market and set 
standards in the super sports segment as early as the 1980s with the GSX-R series. Even the 
first model – the Suzuki GSX-R 750, which celebrated its premiere in Germany in 1985 – 
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impressed with its consistent lightweight construction in combination with a four-cylinder in-
line engine with a displacement of 749 cm3. Another GSX model followed at the turn of the 
millennium with the Suzuki Hayabusa 1300, which was the first production model to reach a 
top speed of over 300 km/h and sprinted from zero to 100 km/h in just 2.7 seconds. 
With the relocation of the then Suzuki Auto GmbH Germany from Oberschleissheim near 
Munich to Bensheim in Hesse in 2003, all three business units were merged under one roof. 
From here, Suzuki International Europe GmbH managed the nationwide activities of the three 
business divisions Automobile, Motorcycle and Marine under a new name, which was later 
renamed today's Suzuki Deutschland GmbH. Today, around 150 employees work for Suzuki 
in Bensheim. 
 
Over the past five years, Suzuki has continuously invested in the expansion of its German 
headquarters. Among other things, a new photovoltaic system was put into operation in 2025, 
which produces around 965,000 kWh per year and saves CO2 emissions of around 700 
tonnes. 
 
"50 years of Suzuki in Germany – this is a real success story, characterized by the trust and 
loyalty of our customers and our passion for affordable individual mobility that offers added 
value and is reliable," says Kazuyuki Yamashita, Managing Director of Suzuki Deutschland 
GmbH. "Our brand has established itself in this challenging market with all three business 
areas and we are looking to the future full of energy,  to continue to develop high-quality 
solutions that stand by our customers." 
 
For its 50th anniversary in Germany, Suzuki has created a special logo that reflects all three 
divisions. In the further course of this year, extensive activities are planned to take up the 
anniversary. The focus will also be on the new Suzuki e VITARA. The brand's first all-electric 
passenger car model has recently been available to order at prices starting at 29,990 euros 
and will celebrate its market launch in Germany this month. The diverse portfolio of the 
motorcycle division will be expanded this year with the GSX-R1000R super sports bike in the 
"40th Anniversary Edition", the mid-size crossover SV-7GX and the first all-electric Suzuki 
scooter e-Address. 
 
 


