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Beim SUZUKI World Triathlon Hamburg: Suzuki und 
TikTok  bringen  Europas  erste  flächendeckende 
Automotive „Out-of-Phone“-Aktivierung an den Start

 Flächendeckende „Out-of-Phone“-Aktivierung, bei der Suzuki Deutschland und 
TikTok Creator Content, Social Media und Digital Out-of-Home zu einem integrierten 
Markenerlebnis verbinden

 Rund 160 Full-Motion-Screens entlang der Triathlon-Strecke, am Hamburger 
Hauptbahnhof und im Westfield Überseequartier

 Präsenz bei einem der größten Sportevents Deutschlands: rund 10.000 
Athlet:innen, mehr als 250.000 Zuschauer:innen am zweiten Juli-Wochenende und 
über 2,23 Mio. erwartete OOH-Impressions erwartet

Bensheim, 8. Juli 2026. Vom Smartphone mitten in die City: Eine innovative TikTok-
Kampagne  setzt  die  Marke  Suzuki  und  ihre  Kleinwagen-Ikone  Swift  rund  um den 
SUZUKI World Triathlon in Hamburg (11. und 12. Juli 2026) wirkungsvoll in Szene. Als 
erste Automarke in Europa realisiert Suzuki mit TikTok eine flächendeckende „Out-of-
Phone“-Aktivierung. Die Verbindung von Creator Content, Social Media und Digital 
Out-of-Home resultiert in einem integrierten Markenerlebnis.

Wenn sich am zweiten Juli-Wochenende rund 10.000 Athletinnen und Athleten zum größten 
Triathlon der Welt in der Hansestadt treffen, ist Suzuki wieder mit dabei: Die Mobilitätsmarke 
begleitet das Großereignis, für das mehr als 250.000 Zuschauer erwartet werden, erneut als 
Titelsponsor und ist mit zahlreichen Aktivitäten und Modellen entlang der Strecke präsent. 

Gemeinsam mit TikTok Deutschland setzt Suzuki Deutschland in diesem Jahr ein starkes 
Zeichen  für  innovative  Markenkommunikation:  Mit  der  „Out-of-Phone“-Kampagne  wird 
Creator Content aus der TikTok-Community auf große digitale Werbeflächen im öffentlichen 
Raum verlängert. Dadurch entsteht ein integriertes Markenerlebnis, das Social Media, Digital 
Out-of-Home und die besondere Energie des SUZUKI World Triathlon Hamburg wirkungsvoll 
miteinander verbindet.

„Mit  der  neuen  Out-of-Phone-Kampagne,  die  wir  zusammen  mit  TikTok  und  unserem 
strategischen  Partner  huth+wenzel  umsetzen,  verfolgen  wir  einen  innovativen 
Marketingansatz im Rahmen des SUZUKI World Triathlon in Hamburg, den wir zum dritten 
Mal nacheinander als Titelsponsor begleiten“, sagt Daniel Schnell, Managing Director der 
Suzuki Deutschland GmbH. „Der Brückenschlag zwischen Online- und Offline-Welt erzeugt 
starke Synergien über die verschiedenen Kanäle, macht die globale Marke Suzuki rund um 
das Event in der Hansestadt noch sichtbarer und rückt sie mit einer einfachen und klaren 
Kommunikation auf sympathische und unverwechselbare Weise in den Fokus.“
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Rund 160 Bildschirme rund um das Triathlon-Areal
Im Mittelpunkt der Out-of-Phone-Kampagne für Suzuki Deutschland steht die Kompaktwagen-
Ikone, der Suzuki Swift, der im Triathlon-Umfeld unterwegs ist. Dabei wird auch das Motto 
„Unstoppable3“, mit dem Suzuki sein langfristig angelegtes Triathlon-Engagement bewirbt, 
aufgegriffen. Die Kommunikation ist einfach, mutig und wirkungsvoll und rückt den Spirit des 
Hamburg Triathlon und die Entschlossenheit der Athletinnen und Athleten in den Fokus.

„Große Marken entstehen dort, wo Communities und kulturelle Momente aufeinandertreffen. 
Mit der Out-of-Phone-Kampagne für Suzuki verbinden wir die kreative Kraft von TikTok mit 
dem SUZUKI World Triathlon Hamburg und schaffen ein Markenerlebnis, das Menschen 
digital  wie auch im echten Leben erreicht“,  sagt David Roland, General Manager Global 
Business Solutions DACH bei TikTok.

Die Motive laufen auf rund 160 Full-Motion-Bildschirmen in der Hamburger Innenstadt rund 
um  die  Triathlon-Strecke  sowie  im  Hamburger  Hauptbahnhof  und  im  Einkaufszentrum 
Westfield im Überseequartier, wo sie den Athleten und Zuschauern des Events die Marke 
Suzuki  präsentieren.  Eine  große Reichweite  ist  garantiert:  Insgesamt  werden rund  2,23 
Millionen Impressions erwartet.

Langfristig im Triathlon engagiert
Der  SUZUKI  World  Triathlon  in  Hamburg  ist  Teil  des  langfristig  angelegten  Triathlon-
Engagements der Suzuki Deutschland GmbH und ergänzt das exklusive Generalsponsoring 
der  Deutschen  Triathlon  Union  (DTU),  das  auch  die  deutschen  Triathlon-
Nationalmannschaften sowie die 1. Triathlon-Bundesliga umfasst. 

Darüber  hinaus  unterstützt  Suzuki  Deutschland  mit  dem  „Team  Suzuki“  vier  der 
erfolgreichsten und vielversprechendsten Triathleten des Landes: Nina Eim, Henry Graf, Tim 
Hellwig und Annika Koch. Jedem Mitglied des „Team Suzuki“ stellt das Unternehmen einen 
Suzuki S-Cross zur Verfügung, der sie mobil hält und ihre individuelle Wettkampfvorbereitung 
erleichtert.

Über TikTok
TikTok ist die führende Plattform für mobile Kurzvideos. Ihr Ziel ist es, Kreativität zu wecken 
und Freude zu bereiten. TikTok hat seine globalen Hauptsitze in Los Angeles sowie 
Singapur und weltweit Büros unter anderem in New York, London, Dublin, Paris, Berlin, 
Dubai, Jakarta, Seoul und Tokio. tiktok.com/about

Über huth+wenzel
huth+wenzel ist eine inhabergeführte Kreativagentur aus Frankfurt. 108 Mitarbeiter 
entwickeln für Lead-Kunden wie Suzuki, LBS, Deutsche Bahn und KfW Kampagnen, die 

https://www.tiktok.com/about
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nicht nur gesehen werden, sondern wirken. Die Agentur verbindet Kreation, Media und Tech 
– und macht komplexe Herausforderungen einfach.

***
Ihr Ansprechpartner für redaktionelle Rückfragen:

Suzuki Pressestelle
Michael Krämer
Suzuki-Allee 7 / D-64625 Bensheim
Tel: +49 (0) 6251 5700-520
E-Mail: presse@suzuki.de

 
Über Suzuki Deutschland  
Die Suzuki Deutschland GmbH ist ein 100-prozentiges Tochterunternehmen der japanischen Suzuki 
Motor Corporation mit besonderem Fokus auf Kleinwagen, Allrad- und Hybrid-Technologien. Im Jahr 
1964 startete Suzuki hierzulande zunächst den Vertrieb von Motorrädern und Marineprodukten, bevor 
ab 1980 auch erste Suzuki Automobile auf dem deutschen Markt angeboten wurden. Heute steuert 
Suzuki  Deutschland  vom  hessischen  Bensheim  aus  die  bundesweiten  Aktivitäten  der  drei 
Geschäftsbereiche Automobil, Motorrad und Marine. Suzuki steht für Begeisterung, Bodenständigkeit, 
Wertigkeit, Sportlichkeit und Teamgeist. Um diese Werte auf die Straße zu bringen, orientieren sich 
sämtliche  Fahrzeugkonzepte  an  den  täglichen  Bedürfnissen  der  Kunden  –  basierend  auf 
jahrzehntelanger Erfahrung und Leidenschaft für Innovation. Seit 2023 fungiert Suzuki Deutschland als 
exklusiver  Generalsponsor  der  Deutschen  Triathlon  Union  (DTU),  dem  nationalen  Triathlon-
Spitzensportverband. Im Zuge des Engagements tritt der japanische Mobilitätsanbieter als Titelsponsor 
des weltweit größten Triathlons auf, bei dem in Hamburg jährlich bis zu 10.000 Athletinnen und Athleten 
an  den  Start  gehen.  Daneben  erstreckt  sich  das  Engagement  auf  die  deutschen  Triathlon-
Nationalmannschaften, die 1. Triathlon-Bundesliga, die TriathlonD Event-Serie sowie die Deutschen 
Meisterschaften im Crosstriathlon und Crossduathlon. Seit der Saison 2023/24 ist Suzuki Deutschland 
als offizieller Premium- und Mobilitätspartner von SV Darmstadt 98 außerdem im Profifußball vertreten 
und bekennt sich damit zur Region Südhessen rund um den Firmenstandort Bensheim. 
  
Weitere Informationen sowie redaktionelles Bildmaterial sind zu finden unter presse.suzuki.de
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At the SUZUKI World Triathlon Hamburg: Suzuki and 
TikTok launch Europe`s first nationwide automotive 
“out-of-phone” activation

 Nationwide „out-of-phone“ activation, where Suzuki Germany and TikTok creators 
combine content, social media and digital out-of-home into an integrated brand 
experience

 Around 160 full-motion screens along the triathlon course, at Hamburg Central 
Station and in Westfield Überseequartier 

 Presence at one of Germany’s largest sporting events: around 10,000 athletes, more 
than 250,000 spectators on the second weekend in July and over  2.23 million 
expected OOH impressions expected

Bensheim, xx. Juli 2026. From the smartphone to the middle of the city: An innovative 
TikTok campaign effectively  stages the Suzuki  brand and its  small  car  icon Swift 
around the SUZUKI World Triathlon in Hamburg (July 11 and 12, 2026). Suzuki is the 
first  car  brand  in  Europe  to  implement  nationwide  “out-of-phone”  activation  with 
TikTok.  The combination of  creator  content,  social  media  and digital  out-of-home 
results in an integrated brand experience.

When around 10,000 athletes meet in the Hanseatic city on the second weekend in July for the 
world’s  largest  triathlon,  Suzuki  will  be  there  again:  The  mobility  brand  will  once  again 
accompany the major event, for which more than 250,000 spectators are expected, as title 
sponsor and will be present with numerous activities and models along the route.

Together with TikTok Germany, Suzuki Germany is sending a strong signal for innovative 
brand communication this year: With the “Out-of-Phone” campaign, creator content from the 
TikTok community will be extended to large digital advertising spaces in public spaces. This 
creates an integrated brand experience that effectively combines social media, digital out-of-
home and the special energy of the SUZUKI World Triathlon Hamburg.

„With the new out-of-phone campaign, which we are implementing together with TikTok and 
our strategic partner huth+wenzel, we are pursuing an innovative marketing approach as part 
of the SUZUKI World Triathlon in Hamburg, which we are supporting as title sponsor for the 
third time in a row,” say Daniel Schnell, Managing Director of Suzuki Deutschland GmbH. 
“Bridging the gap between the online and offline worlds creates strong synergies across the 
various channels, makes the global Suzuki brand even more visible around the event in the 
Hanseatic city and puts it in focus in a sympathetic and unmistakable way with simple and 
clear communication.” 
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Around 160 screens around the triathlon area
The focus of the out-of-phone campaign for Suzuki Germany is the compact car icon, the 
Suzuki Swift, which is on the road in the triathlon environment. The motto “Unstoppable3”, with 
which  Suzuki  advertises  its  long-term  triathlon  commitment,  is  also  taken  up.  The 
communication is simple, courageous and effective and focuses on the spirit of the Hamburg 
Triathlon and the determination of the athletes.

"Great brands are created where communities and cultural moments meet. With the out-of-
phone campaign for Suzuki, we are combining the creative power of TikTok with the SUZUKI 
World Triathlon Hamburg and creating a brand experience that reaches people digitally as well 
as in real life," says David Roland, General Manager Global Business Solutions DACH at 
TikTok.

The motifs run on around 160 full-motion screens in Hamburg's city centre around the triathlon 
course as well as in Hamburg's main train station and in the Westfield shopping centre in 
Überseequartier, where they present the Suzuki brand to the athletes and spectators of the 
event. A large reach is guaranteed: a total of around 2.23 million impressions are expected.

Long-term commitment to triathlon
The SUZUKI World Triathlon in Hamburg is part of the long-term triathlon commitment of 
Suzuki  Deutschland  GmbH and  complements  the  exclusive  general  sponsorship  of  the 
German Triathlon Union (DTU), which also includes the German triathlon national teams and 
the 1st Triathlon Bundesliga. 

In addition, Suzuki Germany supports "Team Suzuki", four of the country's most successful 
and promising triathletes: Nina Eim, Henry Graf, Tim Hellwig and Annika Koch. The company 
provides each member of "Team Suzuki" with a Suzuki S-Cross, which keeps them mobile and 
facilitates their individual competition preparation.

About TikTok
TikTok is the leading platform for mobile short videos. Their goal is to awaken creativity and 
bring joy. TikTok has its global headquarters in Los Angeles and Singapore, with offices 
around the world in New York, London, Dublin, Paris, Berlin, Dubai, Jakarta, Seoul, and 
Tokyo, among others. tiktok.com/about

About huth+wenzel
huth+wenzel is an owner-managed creative agency from Frankfurt. 108 employees develop 
campaigns for lead customers such as Suzuki, LBS, Deutsche Bahn and KfW that are not 
only seen, but also have an impact. The agency combines creation, media and tech – and 
makes complex challenges simple.

https://www.tiktok.com/about

